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公司簡介

• 公司現況

• 投資架構

• 主要產品

• 經營實績
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成立時間:民國54年10月

資本額:新台幣19.3億元

員工人數:134人(集團1,150人)

總公司:台北市民生東路三段128號11樓

工廠: 南崁廠廠房面積約2,000坪

深圳廠(轉投資)廠房面積約15,000坪

寧波廠(轉投資)廠房面積約26,000坪

公司現況
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寧波廠：全產能 42萬台 /年
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主要產品

※ 產銷量約 32萬台/2007(最高)； 25萬台/2008； 15萬台/2009

產品名稱 Sales % 用途

手提式縫袋口機(AA) 1 粉粒品包裝用

超高速拷克車 27 成衣廠用

三針環縫帄/筒車 29

單雙針帄車 /多針車 20

單雙針高頭車

8

皮包/鞋廠用/
成衣廠用單雙針羅拉車

電子花樣縫紉機

電子釘扣套結機

商品零件 15
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拷克車Overlock   三針車Interlock
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 民國75年 榮獲經濟部中衛發展中心選定全國唯一工業
用縫紉機之中心衛星工廠

經營實績

 民國66年 榮獲美國SINGER勝家公司品質認可，授權生
產 SINGER 312T141雙針帄車系列產品

 民國73年 榮獲商檢局㊣字標記認可登錄

 民國83年 榮獲商檢局“ISO-9002”國際品保系統認證

 民國86年 榮獲經濟部評定為台灣精品標誌 產品

 民國71年 與義大利RIMOLDI公司技術合作生產427拷克
系列產品外銷世界各地及美國CONSEW、UNION SPECIAL
等大廠相繼來廠以O.E.M.方式訂購外銷
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經營實績

民國89年 通過經濟部工業局「主導性新
產品開發計劃」 研發補助案。

民國96年 榮獲外貿協會頒發台灣優良品
牌證書。

民國96年(2007年)中國商務部頒發外商
投資先進技術企業確認證書。

民國98年(2009年)再度榮獲外貿協會頒
發台灣優良品牌證書
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2009 台灣優良品牌
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營運概況

• 營收、淨利、毛利率

• 內外銷比率

• 營運策略

• 競爭利基
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稅後淨利(百萬台幣) & 每股盈餘(元)

FY 2005 FY2006 FY2007 FY2008 FY2009 2010.Q1

數列2 457 423 415 256 100 139

數列1 3.13 2.5 2.45 1.33 0.52 0.72
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毛利率

年度
項目

2005 2006 2007 2008 2009

高林 21 % 18 % 14 % 14 % 16 %

集團合併 33 % 30 % 27 % 21% 26 %
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營運策略

擴展全球經銷網絡，以自有品牌

SIRUBA 提升市佔率，量化主力產品

（三針車、拷克車）及高毛利機種，

以經濟規模來降低成本，並往縫前、

縫後價值鏈作垂直整合，提升公司永

續競爭力。
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競爭利基

全自動化生產設備、精密加工

全球性品牌知名度，優越的品質形象

遍佈全球的行銷網路

競爭利基
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競爭利基：
連續式CNC機殼加工＆機械手臂搬運系統
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強化營運總部
全球運籌能量

HQ 台北

提升全球
SIRUBA

品牌價值

~ 2000
2000 ~ 2008

設置寧波製造中心

設置印度分公司

2009 ~ 2011

BPR

統籌採購機制建立

全球需求預測管理

研發流程整合

運籌計畫中心

2012 ~ 2020

品牌價值活動

品牌力創新

佈局全球通路
自有品牌行銷

SIRUBA

競爭利基：自有品牌
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設置大陸銷售據點

設置美國分公司

設置高林機電深圳
工廠



•行銷據點: 台灣->台北門市
香港->東林縫衣機有限公司
印度->喜路堡印度公司
美國->喜路堡拉丁美洲公司
大陸->廣州、寧波

•指定國家代理:美洲/歐洲/非洲/亞洲/澳洲等89個國家，
計310個代理商。

•商標註冊:89個國家
• 中華民國、中國大陸、澳洲、孟加拉、斐濟、印度、印尼、日本、韓國、香港、馬來西亞、紐西蘭、菲律賓、新加坡、斯里蘭卡、泰國、

柬埔寨、越南、寮國、緬甸、汶萊、塞浦路斯、伊朗、伊拉克、以色列、約旦、黎巴嫩、巴基斯坦、阿酋大公國、沙烏地阿拉伯、敘利亞、
阿曼、土耳其、俄羅斯、烏克蘭、埃及、肯亞、利比亞、突尼西亞、模里西斯、摩洛哥、奈及利亞、辛巴威、波扎那、南非、奧地利、荷
蘭、比利時、盧森堡、捷克、丹麥、芬蘭、法國、西德、東德、希臘、匈牙利、羅馬尼亞、保加利亞、義大利、馬爾他、波蘭、葡萄牙、
西班牙、瑞典、波西米亞、赫賽、英國、南斯拉夫、加拿大、美國、阿根廷、古巴、波利維亞、巴西、智利、哥倫比亞、哥斯大黎加、多
明尼加、厄瓜多爾、薩而瓦多、宏都拉斯、瓜地馬拉、尼加拉瓜、墨西哥、巴拿馬、秘魯、巴拉圭、烏拉圭、委內瑞拉、波多黎各------
等

競爭利基：全球行銷網路
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產業概況

• 產業現況

• 產業鏈關聯性

• 產品發展趨勢

• 競爭情形
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產業現況

工業用縫紉機市場，日本居高價產品的
領導地位；近年來大陸崛起，挾其低成
本及政府補貼，搶攻低價市場。本公司
除專注研發創新，並在嚴格的品質控制
及不斷地降低成本之下，提昇整體競爭
力，產品已深獲國際認同。就市場的競
爭而言，我們是日本、大陸製產品之強
力競爭對手。
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產業鏈關聯性

上游 中游 下游

工業用縫
紉機
整合製造
業者

批發、零通路
業者

服飾業者

家/車飾業者

皮製品、製鞋
業者

零件製造/加工業者(含
縫針)

輔助件製造業者

電控/馬達製造業者

機架/檯板製造業者
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產品發展

為滿足客戶的需求，產品的多樣化與實
用性必須相對增加，才能確保市場的佔
有率及競爭的能力，新機種的開發仍然
是未來追求的目標。因應縫製種類多樣
化，布料、輔料、縫線之特性及厚薄不
一，需開發其他功用機種，以配合客戶
之需求，故近年來除推出電子控制工業
縫紉機外，並積極朝較環保的無油、可
回收方向發展。
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競爭情形

市場競爭過去以專業技術為主要的需求

考量，現已逐漸轉移到以價格為首的需

求型態，尤其2008年起全球陷入金融危

機，工業用縫紉機產業面臨結構性大洗

牌，遂使紅海殺價的情況愈演愈烈。過

去是面對進口品牌與大陸國產品牌的競

爭，現在由於產品與營銷模式的高同質

化，幾以價格及帳期做為競爭基礎。
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研發計畫

• 最近二年研發成果

• 未來研究發展計畫
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二年研發成果

年度 研發成果

97年

1.F007K三針繃縫車及附屬裝置改良改型開發案

2.普及型直驅帄縫車DL918開發案

3.鎖眼釘釦機BT290結構外觀性能改良新型案

4.雙針直驅帄縫車T288D暨雙針改良型T288開發案

5.直驅式拷克700KD開發案

98年

1.F007K三針筒型繃縫車改良改型開發案

2.帄縫機L918針送微油右切刀特種機開發案

3.帄縫車DL918針送微油右切刀特種機開發案

4.S007K三針小筒型繃縫車改良改型開發案

5.F007K三針自動拷下擺特種機開發案
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未來研發計畫

 高效化-集成式機電一體以達低能耗、低噪音創新設計，提

升自我品牌形象。

 直驅化-主軸直接驅動方式，高效能、低損耗、低噪音。

 無油化-無油式針棒/無油式旋梭，排除縫紉工程之油污染。

 資訊化-內部網路作業連線，中央系統主控生產功能設計。

 全系列產品綠化，環保材料選用與推廣。

 創造企業高價值:發展創新人才、保護創新發明、掌握創新

方向、管理創新過程導入 PDM 管理系統、專業發展將創新

變成商機。
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未來展望

•公司主要銷售地區如中南美洲、印度等發展中國家，未來整

體經濟發展都非常樂觀，實際成衣消費市場如歐美等開發國

家，整體經濟也在明顯復甦中，隨著失業人數下降，個人與

家庭消費支出意願將逐漸恢復以往水準。目前高林約有九成

以上產品在大陸生產，在出口退稅將有助於毛利率提升，且

產能利用率已逐漸提高的情況下，助益將漸次發酵。

•我們預計2010年全球的經濟表現會比2009年好,本公司之全

球營運可望強勁回復到金融風暴前的水準。
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Thank You
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